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KATA PENGANTAR

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang
Maha Esa atas segala rahmat, karunia, dan petunjuk Nya
sehingga buku ini yang berjudul “Analisis Laporan Produk
Kosmetik (MS Glow Rantauprapat) Metode K Means”
dapat diselesaikan dengan baik. Buku ini hadir sebagai
kontribusi ilmiah dalam bidang teknologi informasi,
khususnya dalam pemanfaatan metode data mining untuk
analisis penjualan produk kosmetik berbasis clustering.

Penulis berharap buku ini dapat menjadi referensi
yang bermanfaat bagi mahasiswa, pelaku usaha serta
pembaca umum yang tertarik dalam penerapan metode data
mining untuk pengelolaan data penjualan dan strategi
pemasaran berbasis data. Semoga kehadiran buku ini

memberikan inspirasi dan menambah wawasan baru bagi
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pengembangan teknologi informasi di berbagai sektor
usaha.

Rantauprapat, 23 Juli 2025

Penulis

Amanda Sartika Br. Siregar
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PEMANFAATAN APLIKASI RAPIDMINER UNTUK
MENGELOMPOKKAN PRODUK KOSMETIK BERDASARKAN
DATA PENJUALAN

Buku ini ngajak kamu memahami pola penjualan produk dengan
cara yang sederhana dan gak ribet. Cocok buat kamu yang punya
usaha, tapi sering bingung: kenapa ada produk yang selalu laris dan
ada juga yang sepi pembeli?

Di sini kamu akan belajar gimana caranya ngelompokin produk
berdasarkan kebiasaan belanja pelanggan, cukup dari catatan
penjualan yang kamu punya. Gak perlu rumus sulit atau istilah teknis.
Lewat bantuan aplikasi yang ramah pemula, kamu bisa tahu produk
mana yang laris, mana yang biasa aja, dan mana yang butuh
perhatian lebih. Dari situ, kamu bisa bikin strategi: atur stok, buat
promo, atau gabungin produk ke dalam paket yang menarik.

Semua dibahas dengan gaya bahasa yang ringan dan mudah
dipahami. Kalau kamu ingin jualan lebih terarah dan gak lagi asal-
asalan, buku ini bisa jadi langkah awal yang tepat.
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