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Puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa, atas rahmat 

dan karunia-Nya buku monograf berjudul “Digital Platform 

dan Pemasaran Bisnis di Media Sosial” ini dapat 

diselesaikan. Buku ini ditulis sebagai upaya memberikan 

pemahaman tentang pentingnya pemanfaatan platform 

digital, khususnya Meta (Facebook dan Instagram), dalam 

mendukung pertumbuhan UMKM di era media sosial. 

Semoga buku ini bermanfaat bagi pembaca, khususnya 

pelaku UMKM, dan menjadi kontribusi positif dalam dunia 

pemasaran digital. Selamat membaca. 
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