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KATA PENGANTAR

Puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa, atas rahmat
dan karunia-Nya buku monograf berjudul “Digital Platform
dan Pemasaran Bisnis di Media Sosial” ini dapat
diselesaikan. Buku ini ditulis sebagai upaya memberikan
pemahaman tentang pentingnya pemanfaatan platform
digital, khususnya Meta (Facebook dan Instagram), dalam

mendukung pertumbuhan UMKM di era media sosial.

Semoga buku ini bermanfaat bagi pembaca, khususnya
pelaku UMKM, dan menjadi kontribusi positif dalam dunia

pemasaran digital. Selamat membaca.

Fandini
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Di tengah pesatnya®transformasi digital, platform-
platform milik Meta seperti Instagram, Faceboek, dan
WhatsApp telah menfadi tulang punggung strategi pemasaran
modern. Ketiganya bukan sekadar media sosial, tetapi
ekosistem dinamis yang menawarkan peluang luar biasa bagi
pelaku bisnis untuk menjangkau, memengaruhi, dan
membangun hubungan dengan pelanggan secara lebih
personal dan efektif.

Buku Digital Platform dan Pemasaran Bisnis di Media
Sosial mengupas tuntas bagaimana ketiga platform ini dapat
dioptimalkan untuk mendukung pertumbuhan bisnis. Mulai dari
membangun brand awareness, menciptakan konten yang
menarik, hingga menjalankan kampanye iklan yang tepat
sasaran—semuanya dibahas dengan pendekatan praktis dan
relevan.

Dilengkapi dengan studi kasus, tips strategi konten, dan
pemahaman mendalam tentang algoritma serta perilaku
pengguna, buku ini menjadi panduan penting bagi pelaku
usaha, UMKM, maupun profesional pemasaran digital yang
ingin unggul dalam persaingan pasar berbasis media sosial.

u ISBN 978-L23-10-9975-4 (PDF)
I . 9 786231 099754

BUKU PT.JNDI




